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Hornbach: Romanii cheltuie pana la 300 de lei pe luna pentru
hrana cainilor de companie

Bucuresti, 18 ianuarie 2017 Potrivit Hornbach, unul dintre principalii retaileri locali de
materiale de constructii si grddindrit, bugetele lunare alocate de romdni pentru hrana prietenilor
patrupezi variazd intre 60 si 300 de lei, cel mai important aspect in selectarea produselor din aceastd
gamd fiind mentinerea unei diete corespunzdtoare a animalelor.

n functie de rasa pe care o detin, romanii cheltuie, in medie, intre 60 si 300 de lei pe luna pentru hrana
cainilor, costul variind si in functie de marca produsului selectat. Prezentand o atentie deosebita in ceea
ce priveste un stil de viata sanatos pentru animalul de companie, hrana pentru patrupezi se alege avand
in vedere talia, varsta si nevoile speciale ale animalului.

,in egald masura, observdm ca tendinta romanilor este de a-si indreapta atentia citre continutul hranei,
dorind ca aceasta sa poata oferi un echilibru optim intre nivelurile de proteine, vitamine, grasimi si
fibre”, a declarat Mugurel-Horia Rusu, Director General al Hornbach Romania.

Cererea de hrana pentru ,,cel mai bun prieten al omului” se reflecta si in stocul de aproximativ 230 de
tone a categoriei, aceasta cuprinzand atat branduri precum Royal Canin, Pro Plan, DogChow, Opti Life,
Brit, Bosch, Pedigree, Friskies, cat si marca Mr. Beef.

,in ceea ce priveste gama Mr. Beef, aceasta este divizatd in trei categorii — hran& uscatd, hrana umed3 si
snacks-uri, fiind produsa in Germania, dupa standarde bine definite si cu ingrediente atent alese, astfel
incat sa le asigure animalelor de companie o hrana bine echilibrata, menita sa ofere patrupezilor o
valoare nutritionala optima”, a completat reprezentantul companiei.

Potrivit acestuia, pe langa hrana, in cosurile de cumparaturi pentru patrupezi se mai regasesc si accesorii
precum zgarzi, lese, jucarii, si, din ce in ce mai des, produse de intretinere specializate cum ar fi sampon,
pieptene sau ghilotina pentru gheare.

Astfel, pe parcursul lunii ianuarie, toate cele 6 magazine Hornbach din Romania vor organiza o expozitie
dedicata hranei pentru caini sub marca proprie Mr. Beef. Celelate branduri din acest sortiment vor putea
fi gasite, ca intotdeauna, la rafturile din departamentul ZOO si Acvaristica.

Expozitia din magazine va da ocazia celor ce se bucura de prietenia unui astfel de animal de companie,
indiferent de rasa, sa descopere astfel o gama larga de hrana, avand la dispozitie si consiliere din partea
specialistilor Hornbach pentru a putea lua cea mai buna decizie pentru ingrijirea si hranirea cainilor. De
asemenea, si in cadrul acestei expozitii, stapanii sunt asteptati impreuna cu micii insotitori, accesul
cainilor in magazinele Hornbach fiind permis permanent.
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Despre Hornbach Romdnia

HORNBACH este o companie multinationala, de familie, care a inregistrat in exercitiul financiar
2015/2016 (data bilantului: 29 februarie) o cifrd de afaceri (netd) de peste 3,755 miliarde de Euro, in
crestere cu peste 5% comparativ cu perioada anterioara.

Fondata in anul 1877, HORNBACH este singura companie din domeniul constructiilor si
gradindritului care se poate mandri cu o istorie de 5 generatii. In acest moment, concernul detine
154 de magazine mixte de materiale de constructii si gradinarit, in noua tari din Europa (Germania,
Austria, Olanda, Luxemburg, Elvetia, Cehia, Slovacia, Suedia si Romania), dintre care 6 in Romania
(Bucuresti Berceni, Bucuresti Militari, Bucuresti Balotesti, Brasov, Timisoara si Sibiu).

Conceptul comercial si gama de produse sunt orientate in intregime catre sprijinirea proiectelor
clientilor. HORNBACH garanteaza acestora preturi mereu mici, fiind lider de piata pe acest segment.
in plus, calitatea excelentd a consultantei si a serviciilor oferite au fost confirmate de nenumirate
studii si teste independente.

Prin pionierat, ca de exemplu deschiderea primului magazin mixt de materiale de constructie si
articole de gradinarit (1968), a primului megastore (1980) si a primului magazin de materiale de
constructii cu conceptul drive-in (2003), HORNBACH isi dovedeste in permanenta forta inovatoare.
De decenii, HORNBACH este considerat un angajator de top, in acest moment avand peste 17.000
de angajati care contribuie la succesul companiei.
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